
REGIONE EMILIA-ROMAGNA

AVVISO PUBBLICO PER LA CONCESSIONE DI CONTRIBUTI PER
AZIONI DI INFORMAZIONE LEGATE ALLE PRODUZIONI DEI VINI E

DEI PRODOTTI AGRICOLI E ALIMENTARI TIPICI E TRADIZIONALI DI
QUALITÀ AI SENSI DELLA L.R. N. 23/2000, ART. 8, COMMA 1BIS,

EROGATI IN REGIME “DE MINIMIS”.

PROGETTO

Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma
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Scheda tecnica Progetto Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma

Scheda tecnica riassuntiva di Progetto
Scheda tecnica riassuntiva del progetto, degli obiettivi generali e specifici che si intendono
raggiungere e dei costi previsti.

Situata nel cuore dell'Emilia-Romagna, in un territorio suggestivo che si snoda dal Torrente
Enza al Torrente Ceno e incorniciata dai paesaggi dell'Appennino e della pedemontana, la
Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma è più di un semplice itinerario
turistico. La Strada, che si estende per circa 200 km, è una celebrazione delle ricchezze
enogastronomiche che definiscono questo territorio affascinante, offrendo una palette di
esperienze sensoriali che spaziano dai celebri Prosciutto di Parma e Parmigiano
Reggiano, ai vini DOC Colli di Parma, al Tartufo Nero di Fragno, al Salame di
Felino, senza dimenticare le squisitezze artigianali come conserve, marmellate e
miele che completano questo ricco mosaico di sapori.

Da sempre, la missione della Strada è stata quella di fungere da custode e ambasciatore
di questo tesoro culturale e gastronomico, impegnata attivamente e in modo costante
per promuovere, divulgare e diffondere l'unicità e la profondità dell'offerta enogastronomica
di Parma, attraverso una varietà di iniziative, molte delle quali organizzate in collaborazione
con eventi locali, amministrazioni, Gal del Ducato e le altre Strade che interessano il
territorio.

Le fiere, le sagre e le manifestazioni a carattere locale, nazionale e internazionale
offrono non solo una piattaforma per la presentazione di questi prodotti eccezionali, ma
servono anche come ponti che collegano i turisti alle ricchezze del territorio, in
termini enogastronomici e culturali.
In tempi recenti, specialmente nell'era post-pandemica, dove i turisti sono sempre più
consapevoli, esigenti e in cerca di esperienze autentiche e immersive, con un’attitudine a
riscoprire le destinazioni di prossimità e i valori del territorio, attraverso i prodotti che lo
rappresentano, la Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma è consapevole
dell’importanza di intensificare ulteriormente il suo ruolo di mediatore tra il nuovo
turista e l’offerta enogastronomica e culturale che rappresenta.
Da qui nasce un progetto che mira a rilanciare, in termini di pertinenza ed efficacia,
l’attività di promozione e valorizzazione delle produzioni tipiche e tradizionali di
qualità che la Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma rappresenta,
confermando ed implementando le azioni di informazioni e divulgazione sui
prodotti legati all’Itinerario.
Per sfruttare al massimo il potenziale della nuova domanda, gli obiettivi generali di questo
progetto puntano a una presenza ancora più attiva e inclusiva nel territorio della
Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma, definendone in modo più
pertinente l’identità per una più efficace azione di informazione sui prodotti che
rappresenta.
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Scheda tecnica Progetto Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma

Obiettivi generali

1. Implementare un ecosistema turistico attivo e inclusivo
Uno degli obiettivi generali del progetto è quello di implementare un ecosistema
turistico che non solo sia all'altezza della ricchezza enogastronomica offerta, ma che
contribuisca anche attivamente a una strategia di marketing territoriale, che porti benefici
a tutta la comunità e all'economia locale.
L’obiettivo fa leva su un approccio olistico che mira a sviluppare e integrare tutte le risorse,
i servizi e le attività che costituiscono l'esperienza turistica del territorio, di cui i prodotti di
qualità rappresentati dalla Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma sono parte
integrante e attrattiva per i turisti.

La valorizzazione delle produzioni locali attraverso attività di informazione strutturata sulle
caratteristiche peculiari che li legano al territorio di produzione, consente di rafforzare la
consapevolezza e il riconoscimento di diversi aspetti fondamentali:

Identità Territoriale: Le persone diventano più consapevoli dell'unicità e dell'importanza
del territorio in questione, non solo in termini di prodotti ma anche di tradizioni, storia e
cultura.

Qualità e Unicità del Prodotto: Le informazioni dettagliate sulle tecniche di produzione,
la storia e le tradizioni legate a un determinato prodotto rafforzano la percezione della sua
qualità e autenticità.

Valore Aggiunto: I consumatori tendono a percepire un maggiore valore in
prodotti che hanno una storia e un legame forte con il territorio. Questo può
giustificarne la scelta, anche a un prezzo più elevato, rispetto a prodotti simili ma meno
distintivi e di qualità.

Sostenibilità: La consapevolezza delle pratiche di produzione sostenibile legate al
territorio può aumentare il riconoscimento e l'apprezzamento per prodotti che sono
ecologicamente responsabili.

Comunità Locali: Valorizzare le produzioni locali può rafforzare il senso di comunità e di
appartenenza, sia per i residenti che per i visitatori, e può contribuire al benessere
economico del territorio.

Turismo Responsabile: I visitatori più informati sono spesso più interessati a
sostenere le economie locali e a partecipare a forme di turismo più responsabile e
sostenibile.
Competitività sul Mercato: Con una forte identità e consapevolezza del prodotto, i
produttori locali sono meglio posizionati per competere su mercati sia nazionali che
internazionali.
Fidelizzazione del Consumatore: La comprensione delle specificità legate al territorio può
creare un legame emotivo con il consumatore, che diventa più propenso a ritornare e
a scegliere questi prodotti in futuro.

Educazione del Consumatore: Il consumatore diventa più critico e consapevole, in grado
di distinguere tra prodotti di massa e prodotti che offrono qualcosa di più in termini
di qualità e di storia.
Preservazione del Patrimonio: Infine, questo tipo di attività aiuta a preservare il
patrimonio culturale e tradizionale, mantenendo vive pratiche e tecniche che altrimenti
potrebbero essere dimenticate o abbandonate.

Quindi attraverso la progettualizzazione di un’informazione strutturata per la
valorizzazione delle produzioni della Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma, si
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Scheda tecnica Progetto Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma

vuole aumentare la consapevolezza e il riconoscimento dell'importanza del territorio e dei
suoi prodotti, generando benefici a lungo termine per produttori, consumatori e la
comunità nel suo insieme.

2. Attualizzare un Piano Integrato di Marketing e Promozione Territoriale
L'obiettivo di attualizzare un piano di marketing e promozione territoriale non è
solo una questione di pubblicità, ma un processo complesso che richiede attenzione ai
dettagli, coinvolgimento della comunità e una visione a lungo termine per il
territorio e i suoi abitanti.
L’obiettivo mira a potenziare l'attrattività e la competitività dell’Itinerario attraverso l'uso
coordinato di strumenti di marketing. In altre parole, si tratta di promuovere non solo i
singoli prodotti che la Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma
rappresenta, ma l'intero territorio come un'offerta integrata e coerente, di cui i
prodotti ne sono autentica espressione.
Nel contesto della Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma, questo significa
puntare ad una strategia olistica che vada oltre la mera promozione dei prodotti
gastronomici. Si tratta di mettere in rete le diverse attrattive territoriali, che possono
spaziare da eventi culturali a siti storici, da attività ricreative a percorsi enogastronomici. Il
fine ultimo è creare un'identità territoriale forte e distintiva che possa attirare
turisti, investimenti e talenti.
Questo tipo di approccio richiede una stretta collaborazione tra diverse parti interessate:
produttori locali, amministrazioni pubbliche, imprese turistiche, associazioni culturali e così
via. Il contributo di ciascun attore diventa un tassello di un mosaico più ampio, che
contribuisce a formare un'immagine completa e attraente del territorio.

Nell'ottica di raggiungere tale obiettivo, le attività di progetto andranno ad includere
campagne di comunicazione mirate, partecipazione a fiere e eventi in cui proporre
iniziative di informazione e promozione dei prodotti, interventi sul sito web e
produzione di materiali informativi pertinenti ed efficaci.
I passaggi fondamentali per il perseguimento di questo obiettivo sono:

Valorizzazione della Diversità: L'unicità del territorio non risiede solo nei suoi prodotti
enogastronomici, ma anche nella sua storia, nella sua cultura e nelle tradizioni.
L'approccio integrato mette in luce questa ricchezza e diversità, garantendo che ogni
visitatore possa trovare qualcosa di suo interesse.

Segmentazione del Mercato: Non tutti i turisti sono uguali. Alcuni potrebbero essere più
interessati alla storia, altri al cibo, e altri ancora alla natura. Segmentare il mercato e
sviluppare offerte specifiche per ciascun segmento può aumentare l'efficacia delle
campagne promozionali.

Narrativa Coinvolgente: Al centro di ogni buona campagna di marketing c'è una storia
avvincente. Nel caso della Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma, si tratta di
narrare la storia del territorio, delle persone che vi lavorano e dei prodotti che produce.

Interattività e Engagement: Al giorno d'oggi, i visitatori desiderano esperienze
interattive. Utilizzando strumenti digitali, come le piattaforme di social media, si può
aumentare l'engagement e creare un legame più profondo con il territorio.

Feedback e Iterazione: Un buon piano di marketing è dinamico. Ciò significa che, sulla base
dei feedback ricevuti dai visitatori e dai partner, il piano sarà periodicamente rivisto e
aggiornato per garantire che rimanga rilevante e efficace.

Sostenibilità: In un mondo sempre più consapevole dei problemi ambientali e sociali, è
fondamentale che ogni iniziativa promozionale tenga conto della sostenibilità. Ciò non solo
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Scheda tecnica Progetto Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma

garantisce la protezione del territorio per le future generazioni, ma anche l'attrazione di
un tipo di turista più responsabile e consapevole.

3. Allineare l’offerta esperienziale del territorio con le esigenze dei
consumatori

Con un posizionamento già forte nel panorama enoturistico, la Strada del Prosciutto e dei
Vini dei Colli di Parma punta a rafforzare ulteriormente questa posizione.

Infatti, allineare l'offerta esperienziale alle esigenze dei visitatori è una strategia di
marketing che mira ad infondere valore a lungo termine ai prodotti e al territorio che la
Strada del Prosciutto rappresenta.

L’obiettivo diventa rilevante per garantire che i prodotti locali tradizionali acquisiscano
maggiore autorevolezza. La Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma ha il compito
non solo di promuovere prodotti di alta qualità, ma anche di valorizzare l'intera cultura e il
paesaggio da cui questi prodotti emergono.
L’allineamento dell’offerta con le esigenze dei consumatori mira ad ottenere:

Aumento della Domanda: Comprendendo meglio le esigenze dei visitatori, la Strada del
Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma può allineare l’offerta per attrarre un pubblico
più ampio e diversificato. Questo può portare a una maggiore domanda per i prodotti
locali.

Educazione e Consapevolezza: Offrire un'esperienza che sia allineata con l'interesse dei
visitatori permette di diffondere la cultura del valore e la specificità dei prodotti locali.
Questo può aumentare la consapevolezza e l'apprezzamento, trasformando i
visitatori in ambasciatori di questi prodotti.
Valorizzazione del Territorio: Un'esperienza ben allineata porta con sé un'immagine
positiva non solo dei prodotti, ma anche del territorio. Questo può avere un effetto a
cascata sulla percezione della qualità e sull'unicità dei prodotti locali.

Sostenibilità: Un turismo ben gestito e allineato con le esigenze dei visitatori è più
sostenibile a lungo termine. Questo può portare a una valorizzazione costante dei prodotti e
del territorio, invece di una popolarità effimera.

Competitività: In un mercato sempre più globalizzato, è fondamentale che i prodotti
locali si distinguano. Allineare l'offerta esperienziale ai desideri dei consumatori permette
di competere efficacemente con altre destinazioni e prodotti.
Innovazione e Adattabilità: Comprendere le esigenze dei visitatori può anche ispirare innovazioni
nel modo in cui i prodotti vengono presentati o persino prodotti, garantendo che rimangano
rilevanti e attrattivi.
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Scheda tecnica Progetto Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma

Obiettivi specifici

Se nella mission e nella consapevolezza della Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di
Parma è da sempre chiaro che la promozione del turismo enogastronomico mira ad
accrescere l’attrattività della destinazione e la reputazione delle produzioni locali, creando
ricchezza diffusa e nuove opportunità per le filiere del turismo e dell’agricoltura, è altresì
chiaro come la tutela e valorizzazione del patrimonio enogastronomico, aumenta la
qualità e la sicurezza del cibo in un’ottica di sostenibilità non solo ambientale, ma
anche economica e sociale.
E’ però necessario allinearsi con i sempre più specifici desideri del nuovo turista
enogastronomico, che fotografato dai più recenti dati di rilevazione nazionali, si svela con
esigenze puntuali e bisogni sempre più specifici.

Dall’analisi effettuata dal Rapporto sul Turismo Enogastronomico Italiano 2023, lo studio più
importante sul settore per supportare le decisioni di politica turistica e sviluppare proposte
in grado di soddisfare le esigenze del turista contemporaneo, si evince come i desiderata
dei turisti siano i Prodotti locali, attenzione all’ambiente ed alle persone e all’etica
aziendale.
La sostenibilità è un driver di scelta dell’esperienza enogastronomica, genera
attenzione, stimola la partecipazione. Siamo dunque di fronte a una trasformazione
profonda delle esigenze e delle aspettative del pubblico, che porta all’urgente necessità di
una visione strategica che tenga conto di un consumatore sempre più orientato verso
una condotta sostenibile. Questo contesto richiede un cambio di passo a livello
strategico, offrendo una combinazione di attrattività, responsabilità e innovazione.

Il turismo enogastronomico non è solo una leva strategica di sostenibilità; è
anche un motore potente per la valorizzazione del patrimonio culturale e
enogastronomico. Contribuisce all'attrattività della destinazione, crea nuove opportunità
economiche, sostiene processi di riscoperta e tutela del patrimonio locale.

Il turismo enogastronomico può servire come ponte tra le aree urbane ad alto afflusso e le
aree rurali a minore afflusso. Creando questo collegamento, si genera un valore che va oltre
l'aspetto economico, contribuendo anche a rafforzare il tessuto sociale e culturale del
territorio.

L'esperienza turistica enogastronomica diventa anche un'occasione per migliorare la
consapevolezza nutrizionale. Attraverso l'edutainment, 7 turisti su 10 desiderano trovare
menù con ricette salutari, contribuendo a instillare abitudini alimentari più sane.

Il cambiamento climatico è una sfida che turismo e agricoltura devono affrontare
congiuntamente. Il turismo enogastronomico offre una soluzione, poiché può combinare
forme slow di scoperta ed esperienza del territorio con pratiche agricole sostenibili.

Con questa premessa, presentiamo i seguenti obiettivi specifici per la Strada del Prosciutto
e dei Vini dei Colli di Parma, formulati per fortificarne l’identità, ampliarne l’offerta e
rispondere proattivamente alle mutevoli esigenze e aspettative del nuovo turista
enogastronomico.
La Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma si trova di fronte a una sfida e
un'opportunità uniche. La sfida è di mantenere e aumentare l'attrattività in un
contesto in cui la sostenibilità, l'etica aziendale e l'esperienza autentica non sono
più opzionali, ma aspettative fondamentali. L'opportunità, invece, è di posizionarsi
come leader nell'offerta di un turismo enogastronomico che non solo soddisfi, ma
anche superi queste aspettative, creando un impatto positivo sull'intera filiera
turistica e agricola del territorio.
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Scheda tecnica Progetto Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma

Di seguito gli obiettivi:

● Sostenibilità e Responsabilità Sociale
In linea con i dati, che mostrano che il 75% dei turisti considera cruciale la
provenienza locale degli alimenti e che una percentuale significativa valuta
positivamente le pratiche sostenibili e etiche, intendiamo implementare e
comunicare le caratteristiche intrinseche dei prodotti, in termini di legame
con il territorio e attenzione alla produzione.

● Comunicazione Digitale Avanzata
Pianifichiamo una completa revisione del nostro sito web per renderlo più moderno,
interattivo e informativo, diventando così un riferimento on-line per notizie,
aggiornamenti e eventi legati al territorio e ai prodotti che rappresenta. Un
rinnovamento sia tecnico che di efficacia della comunicazione, che possa
allineare il percorso di rinnovamento dell’Itinerario Turisti ai bisogni
specifici del nuovo enoturista. Anche i canali social verranno allineati per
consolidare e instaurare nuovi e sempre più forti rapporti di fiducia con un
pubblico sempre più esigente. Si segnala, peraltro, che l’attività in questione si
rende più che mai necessaria in ragione anche del fatto che la Regione Emilia
Romagna sta ultimando la predisposizione di un nuovo sito (Stradevinisapori.it) il cui
lancio ufficiale avverrà a Good Italy, con workshop in programma il 2 ottobre.
L’ammodernamento dei siti delle singole Strade diventa quindi di importanza cruciale
per stare al passo con gli obiettivi di rinnovamento dell’efficacia della comunicazione
rivolta agli Itinerari.

● Raggiungere target sempre più profilati
L'obiettivo è puntare al contatto diretto con il Target enogastronomico e con gli
operatori del settore, in modo sempre più ampio e specializzato. Per questo motivo
si intende partecipare ad eventi chiave sia nel panorama internazionale (Vinitaly
2024 e il Festival del Prosciutto Croato) che su base locale (Festival della Malvasia di
Sala Baganza, Festival del Prosciutto di Parma a Langhirano, Festival ad l’Anulen di
Varano de Melegari, Lesignano Respira Cultura a Lesignano de Bagni, Fiera di San
Martino a Palanzano, Fiera del Tartufo Uncinato di Fragno a Calestano) per costruire
e rafforzare relazioni dirette e significative sia con il pubblico B2B che B2C.

● Rafforzare il contatto diretto con il pubblico
Tramite iniziative di degustazione e eventi, intendiamo creare un contatto diretto con
i visitatori, permettendo loro di sperimentare personalmente l'eccellenza dei prodotti
che rappresentiamo.

● Ampliare il raggio di azione del mercato
Un ulteriore obiettivo è quello di aumentare il nostro raggio d'azione e il nostro
target di riferimento attraverso una partecipazione più istituzionale e strutturata in
eventi tradizionali come il Festival del Prosciutto di Parma.
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Scheda tecnica Progetto Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma

Con questi obiettivi, il progetto punta a un posizionamento della Strada del
Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma più autorevole e strutturato. L'attenzione
sarà posta sull'allineamento più stretto tra la nostra comunicazione e le esigenze specifiche
dei turisti enogastronomici, con il fine di raggiungere e informare in modo efficace un
pubblico più ampio e diversificato.

Attività di progetto

1. Organizzazione e partecipazione a concorsi, fiere, esposizioni,
educational tour e workshop.

a. Partecipazione alle Fiere Internazionali: Vinitaly e Fiera Internazionale del
Prosciutto ISAP

Nell'ambito degli obiettivi di progetto precedentemente delineati, la partecipazione a fiere
internazionali come Vinitaly e la Fiera Internazionale del Prosciutto ISAP a Tinjan-Istria
rappresenta una tappa fondamentale nella nostra strategia di marketing e promozione.
Vinitaly (Verona, Italia), sebbene sia una manifestazione focalizzata principalmente sul
mondo dei vini, offre una piattaforma unica per presentare la nostra offerta
enogastronomica in un contesto che va oltre il semplice beverage. Qui, abbiamo
l'opportunità di far conoscere la ricchezza dei vini DOC dei Colli di Parma e, al tempo
stesso, di far assaporare le delizie come il Prosciutto di Parma, Parmigiano Reggiano e altri
prodotti che costituiscono il cuore della nostra offerta.
La Fiera Internazionale del Prosciutto ISAP (Tinjan, Istria), con la sua attenzione
focalizzata sul prodotto prosciutto istriano, rappresenta un contesto ideale per mettere in
risalto la qualità superiore e le caratteristiche distintive del nostro Prosciutto di Parma.
Essendo una manifestazione dedicata, offre la possibilità di entrare in un dialogo più
approfondito con un pubblico già interessato e informato, permettendoci di distinguerci per
la qualità e la sostenibilità dei nostri prodotti.
La partecipazione a queste fiere ci permette non solo di allargare il nostro raggio d'azione a
livello internazionale, ma anche di rafforzare la nostra reputazione e instaurare
relazioni dirette e significative con un pubblico sia B2B che B2C. Inoltre, ci offre la
possibilità di dimostrare in modo tangibile i nostri impegni verso la sostenibilità, l'etica e la
qualità, elementi sempre più decisivi nel panorama del turismo enogastronomico
contemporaneo.

b. Rafforzamento della Presenza in Eventi e Fiere Locali
Partecipare a eventi e fiere di rilevanza locale è sempre stato nel DNA della Strada del
Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma. Tuttavia, con l'evoluzione del turismo
enogastronomico e le crescenti aspettative del pubblico, sentiamo l'urgenza di strutturare
in modo più incisivo e rappresentativo la nostra presenza in tali eventi.
Il fine ultimo è quello di non solo promuovere i prodotti che rappresentiamo, ma
anche di tessere una rete più fitta e significativa con le comunità locali, ampliando
l'offerta formativa e informativa sui tesori che la nostra Strada custodisce. In
questo modo, puntiamo a rendere più capillare e strutturata la nostra presenza sul
territorio, allineando la nostra mission con le aspettative e i bisogni delle comunità locali.
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Scheda tecnica Progetto Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma

Eventi Selezionati e Loro Importanza
Festival della Malvasia di Sala Baganza (PR): Questa è una manifestazione che celebra
la Malvasia, un vino che costituisce un grande patrimonio culturale e produttivo del
territorio. Essere presenti in modo più strutturato in questa fiera ci permetterà di
evidenziare la qualità e la storia del nostro vino, contribuendo alla promozione delle
tradizioni e della cultura del territorio e sottolinearne l’affinità e l’ideale abbinamento con i
prodotti gastronomici che esprimono l’essenza autentica di Parma.
Festival ad l'Anulen (Varano de Melegari, PR): L'anolino, vero e proprio re delle tavole
locali, è una specialità gastronomica che merita un palcoscenico. La nostra presenza mirerà
a valorizzare questa tradizione, presentandola in un contesto che mette in risalto l'intera
offerta enogastronomica della Strada.
Fiera di San Martino (Palanzano, PR): Questo evento, con il suo mercato del bestiame e
le bancarelle di prodotti tipici, è un crogiuolo di cultura locale. La nostra partecipazione sarà
strutturata in modo da offrire un'esperienza completa, dalla degustazione di prodotti
all'informazione su come essi sono prodotti e su come contribuiscono all'economia locale.
Fiera del Tartufo Uncinato di Fragno (Calestano, PR): Un evento che offre una vetrina
nazionale per uno dei prodotti più unici del nostro territorio. La nostra presenza servirà a
valorizzare ulteriormente questo tesoro, attraverso attività informative e di promozione
delle sue specificità.
Festival del Prosciutto di Langhirano (PR): In questa manifestazione dedicata al
Prosciutto di Parma, uno dei nostri prodotti di punta, la Strada del Prosciutto e dei Vini dei
Colli di Parma intende presentarsi in modo ancora più strutturato e autorevole, per
sottolineare la sua rilevanza non solo gastronomica ma anche culturale.
Festa della Spongata di Corniglio (PR): Un evento radicato nelle più profonde tradizioni
del territorio accoglie stand con prodotti alimentari e dell’artigianato dove protagonista è il
dolce tipico che ancora ad oggi ogni famiglia realizza seguendo la propria ricetta. Un
contesto dunque in cui la Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma, con i prodotti
che rappresenta, si lega al territorio promuovendo la conoscenza delle tradizioni più
autentiche.
Lesignano Respira Cultura (Lesignano de Bagni, PR): Qui, la Strada del Prosciutto e
dei Vini dei Colli di Parma avrà l'opportunità di dimostrare il legame indissolubile tra
prodotti, storia, e tradizioni locali in un contesto che va oltre il cibo e il vino, toccando
l'ambito culturale e artistico.

La partecipazione a questi eventi prevede momenti di degustazione a carattere
informativo e formativo volti ad esaltare le caratteristiche uniche dei nostri prodotti,
legate strettamente alla storia, alla produzione e alle tradizioni del territorio che
rappresentiamo.
Con questa nuova impostazione, miriamo a consolidare la Strada come un punto di
riferimento autorevole, capace di interpretare e valorizzare le diverse
sfaccettature dell'identità territoriale, per farle conoscere e apprezzare da un pubblico
sempre più ampio, informato e interessato.
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Scheda tecnica Progetto Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma

2. Pubblicazioni destinate a sensibilizzare il grande pubblico in merito
ai vini e prodotti agricoli e alimentari tipici e tradizionali di qualità.

Rinnovamento della Comunicazione Digitale e cartacea della Strada del Prosciutto
e dei Vini dei Colli di Parma in termini di pertinenza ed efficacia verso il grande
pubblico
Per allinearsi al processo di digitalizzazione e alle esigenze di turismo enogastronomico in
costante evoluzione, la Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma vuole gestire con
un nuovo approccio la comunicazione tramite web e social. I nuovi enoturisti sono
sempre più esigenti, informati e connessi; desiderano esperienze autentiche ma
anche facilmente accessibili attraverso strumenti digitali. Di conseguenza, per
allinearsi a queste nuove esigenze e per essere più capillari ed efficaci nella comunicazione,
la Strada ha deciso di intervenire in modo strutturato con riguardo alla sua presenza sul
web e social.
La ristrutturazione della comunicazione si inquadra perfettamente negli obiettivi generali
della Strada, che puntano ad essere più incisivi nella promozione del territorio e dei suoi
prodotti. In particolare, migliorare la visibilità e l'accessibilità online permette di
raggiungere un pubblico più ampio, oltre a fornire strumenti adeguati per la
scoperta e la pianificazione di itinerari enogastronomici. Questo avrà un impatto
diretto sulla capacità della Strada di attrarre turisti e visitatori, contribuendo al
rafforzamento del brand e al raggiungimento di una posizione competitiva nel mercato
dell'enoturismo.

a. Ristrutturazione del Sito Web.
In termini tecnici: È essenziale avere un sito web intuitivo, veloce e responsive,
adattabile a vari dispositivi come smartphone e tablet, per migliorare l'esperienza
utente e quindi aumentare la conversione in termini di interazioni ed interesse.
In termini di contenuto: Il sito sarà progettato per offrire informazioni esaustive e
coinvolgenti sui prodotti, le tradizioni e i percorsi turistici che la Strada offre. Ciò
includerà contenuti in grado di offrire una narrazione più completa e coinvolgente del
territorio e di ciò che ha da offrire.

b. Social Media Management e Marketing Digitale.
L'obiettivo è creare una presenza online pertinente, continuativa e coinvolgente, con
contenuti mirati e frequenti aggiornamenti che mantengano viva l'attenzione e generino un
senso di comunità. Questo non solo aiuta a mantenere un legame con il pubblico già
esistente, ma serve anche come strumento di acquisizione per nuovi consumatori
puntando alla loro fidelizzazione nel tempo.

c. Materiale Cartaceo e Promozionale.
I materiali cartacei verranno progettati in sintonia con la strategia digitale, rendendo
l'informazione più chiara, appetibile ed efficace. Brochure, flyer e altro materiale
saranno non solo informativi, ma anche visivamente accattivanti, con l'obiettivo di suscitare
emozioni e curiosità e rendere quindi l’informazione maggiormente “assimilabile”
dall’utente.

L'adozione di una comunicazione più strutturata e moderna non è solo una scelta
strategica, ma un passo necessario per rispondere alle sfide e alle opportunità del
contemporaneo panorama enogastronomico e turistico.
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Scheda tecnica Progetto Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma

Costi previsti

Di seguito vengono dettagliate le attività di progetto e i relativi costi.

1� Organizzazione e partecipazione ad eventi ed iniziative mirate alla
presentazione dell’offerta enogastronomica dell’Itinerario, ivi compresi
educational tour e workshop

Evento: Fiera del Tartufo Uncinato di Fragno - Calestano (PR) -ottobre/novembre
2023

1. Spese di organizzazione (costi di progettazione evento nella misura
massima del 20% del costo totale dell’evento) € 270,00

2. Spese di partecipazione

- Realizzazione pagina web che annuncia l’evento € 350,00

- Realizzazione materiale fotografico per evento € 250,00

- Affitto area espositiva € 500,00

- Allestimento stand € 300,00

Totale spese di partecipazione € 1.400,00

% spese di organizzazione 19,28%

TOTALE Spese organizzazione + partecipazione € 1.670,00

Evento: Evento Fiera di San Martino - Palanzano (PR) - novembre 2023

1. Spese di organizzazione (costi di progettazione evento nella misura
massima del 20% del costo totale dell’evento) € 270,00

2. Spese di partecipazione

- Realizzazione pagina web che annuncia l’evento € 350,00

- Realizzazione materiale fotografico per evento € 250,00

- Affitto area espositiva € 500,00

- Allestimento stand € 300,00

Totale spese di partecipazione € 1.400,00

% spese di organizzazione 19,28%

TOTALE Spese organizzazione + partecipazione € 1.670,00
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Scheda tecnica Progetto Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma

Evento: Vinitaly 2024 - dal 14 al 17 aprile - Verona Fiere

1. Spese di organizzazione (costi di progettazione evento nella misura
massima del 20% del costo totale dell’evento) € 400,00

2. Spese di partecipazione

- Realizzazione pagina web che annuncia l’evento € 350,00

- Traduzione pagina web € 175,00

- Realizzazione materiale fotografico per evento € 500,00

- Progettazione e stampa n. 2 roll up € 180,00

- Affitto locali per workshop/masterclass € 500,00

- Allestimento locali € 1.000,00

Totale spese di partecipazione € 2.705,00

% spese di organizzazione 14,79%

TOTALE Spese organizzazione + partecipazione € 3.105,00

Evento: Festival dell'Anolino Varano Melegari (PR) aprile/ maggio 2024

1. Spese di organizzazione (costi di progettazione evento nella misura
massima del 20% del costo totale dell’evento) € 270,00

2. Spese di partecipazione

- Realizzazione pagina web che annuncia l’evento € 350,00

- Realizzazione materiale fotografico per evento € 250,00

- Affitto area espositiva € 500,00

- Allestimento stand € 300,00

Totale spese di partecipazione € 1.400,00

% spese di organizzazione 19,28%

TOTALE Spese organizzazione + partecipazione € 1.670,00
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Evento: Festa della Spongata - Corniglio (PR) - dicembre 2023

1. Spese di organizzazione (costi di progettazione evento nella misura
massima del 20% del costo totale dell’evento) € 270,00

2. Spese di partecipazione

- Realizzazione pagina web che annuncia l’evento € 350,00

- Realizzazione materiale fotografico per evento € 250,00

- Affitto area espositiva € 500,00

- Allestimento stand € 300,00

Totale spese di partecipazione € 1.400,00

% spese di organizzazione 19,28%

TOTALE Spese organizzazione + partecipazione € 1.670,00
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Scheda tecnica Progetto Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma

Evento: Festival della Malvasia di Sala Baganza (PR) - maggio 2024

1. Spese di organizzazione (costi di progettazione evento nella misura massima
del 20% del costo totale dell’evento) € 300,00

2. Spese di partecipazione

- Realizzazione pagina web che annuncia l’evento € 350,00

- Realizzazione materiale fotografico per evento € 250,00

- Progettazione grafica e stampa n. 1 Totem 3XL (f.to 105x95x200) € 120,00

- Affitto area espositiva € 700,00

- Allestimento stand € 300,00

Totale spese di partecipazione € 1.720,00

% spese di organizzazione 17,44%

TOTALE Spese organizzazione + partecipazione € 2.020,00

Evento: Festival Respira Cultura - Lesignano dè Bagni (PR) - luglio 2024

1. Spese di organizzazione (costi di progettazione evento nella misura massima
del 20% del costo totale dell’evento) € 270,00

2. Spese di partecipazione

- Realizzazione pagina web che annuncia l’evento € 350,00

- Realizzazione materiale fotografico per evento € 250,00

- Affitto area espositiva € 500,00

- Allestimento stand € 300,00

Totale spese di partecipazione € 1.400,00

% spese di organizzazione 19,28%

TOTALE Spese organizzazione + partecipazione € 1.670,00

Evento: Festival del Prosciutto di Langhirano (PR) - settembre 2024

1. Spese di organizzazione (costi di progettazione evento nella misura massima
del 20% del costo totale dell’evento) € 530,00

2. Spese di partecipazione

- Realizzazione pagina web che annuncia l’evento € 350,00

- Realizzazione materiale fotografico per evento € 250,00

- Affitto area espositiva € 1.200,00

- Allestimento stand € 1.000,00

Totale spese di partecipazione € 2.800,00

% spese di organizzazione 18,93%

TOTALE Spese organizzazione + partecipazione € 3.330,00
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Scheda tecnica Progetto Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma

Evento: Tinjan - Istria (Festival del Prosciutto Croato) - ottobre 2024

1. Spese di organizzazione (costi di progettazione evento nella misura massima
del 20% del costo totale dell’evento) € 335,00

2. Spese di partecipazione

- Realizzazione pagina web che annuncia l’evento € 350,00

- Traduzione testi pagina web € 175,00

- Realizzazione materiale fotografico per evento € 250,00

- Affitto area espositiva € 600,00

- Allestimento stand € 800,00

Totale spese di partecipazione € 2.175,00

% spese di organizzazione 15,40%

TOTALE Spese organizzazione + partecipazione € 2.510,00

2� Pubblicazioni destinate a sensibilizzare il grande pubblico in merito ai vini
e prodotti agricoli e alimentari tipici e tradizionali di qualità:

c) siti web e annunci pubblicitari sui media elettronici, alla radio o in
televisione, ivi comprese le spese per azioni di marketing digitale e
social media management.

- Sviluppo sito e pagine web (restyling e nuova impostazione tecnica) € 3.500,00

- Social media management Facebook e Instagram (gestione continuativa profili
15 mesi - ottobre 2023/dicembre 2024) € 5.900,00

- Marketing digitale: campagne di social advertising per il periodo di progetto (15
mesi) € 1.500,00

Totale imponibile attività di progetto € 30.215,00

IVA 22% € 6.647,30

TOTALE importo di progetto portato a contributo € 36.862,30

Sala Baganza, 04/10/2023 Il legale rappresentante
Strada del Prosciutto e dei Vini dei Colli di Parma
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